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¿Por	
  qué	
  existe?	
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¿Qué	
  es	
  el	
  consumismo?	
  
•  Consumo	
  (del	
  la-n:	
  cosumere	
  que	
  significa	
  
gastar	
  o	
  destruir)	
  es	
  la	
  acción	
  y	
  efecto	
  de	
  
consumir	
  o	
  gastar,	
  bien	
  sean	
  productos,	
  y	
  otros	
  
géneros	
  de	
  vida	
  e?mera,	
  o	
  bienes	
  y	
  servicios,	
  
como	
  la	
  energía,	
  entendiendo	
  por	
  consumir	
  
como	
  el	
  hecho	
  de	
  uBlizar	
  estos	
  productos	
  y	
  
servicios	
  para	
  saBsfacer	
  necesidades	
  primarias	
  y	
  
secundarias.	
  El	
  consumo	
  masivo	
  ha	
  dado	
  lugar	
  al	
  
consumismo	
  y	
  a	
  la	
  denominada	
  sociedad	
  de	
  
consumo.	
  

Fuente:	
  hFp://www.quecomoyporque.com.ar/consumo.html	
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El	
  consumismo	
  es	
  la	
  introducción	
  al	
  
consumo	
  no	
  necesario	
  a	
  través	
  de	
  una	
  
larga	
  publicidad	
  que	
  lleva	
  a	
  la	
  compra	
  de	
  
productos	
  no	
  necesarios	
  y	
  rápidamente	
  
susMtuibles	
  por	
  otros,	
  igualmente	
  
innecesarios	
  y	
  poco	
  perdurables,	
  con	
  el	
  fin	
  
de	
  mantener	
  la	
  producción.	
  
	
  

Fuente:	
  hFp://html.rincondelvago.com/consumismo-­‐y-­‐compra-­‐compulsiva.html	
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Los	
  efectos	
  de	
  la	
  publicidad	
  

•  El	
  experimento	
  con	
  las	
  muñecas	
  de	
  Kenneth	
  
Clark	
  (1939)	
  

•  El	
  experimento	
  del	
  muñeco	
  Bobo	
  de	
  Albert	
  
Bandura	
  (1961)	
  

•  Oliviero	
  Toscani	
  y	
  su	
  campaña	
  contra	
  la	
  
anorexia	
  (2007)	
  

•  Stanley	
  Milgram	
  y	
  las	
  descargas	
  eléctricas/
invesMgador	
  que	
  persuade(1961)	
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La	
  publicidad	
  dirigida	
  a	
  los	
  LaBnos	
  en	
  
los	
  Estados	
  Unidos	
  

•  Hay	
  más	
  de	
  50	
  millones	
  de	
  laMnos	
  en	
  los	
  EE.UU.	
  
•  “Se	
  han	
  converMdo	
  en	
  el	
  segundo	
  mercado	
  más	
  
importante	
  después	
  de	
  los	
  blancos	
  no-­‐hispanos”	
  

•  Importantes	
  para	
  la	
  economía:	
  Los	
  Baby	
  Boomers	
  
van	
  a	
  jubilarse	
  en	
  unos	
  años.	
  

	
  
	
  

Fuente:	
  
hFp://www.markeMngdirecto.com/actualidad/tendencias/los-­‐laMnos-­‐en-­‐estados-­‐unidos-­‐son-­‐el-­‐futuro-­‐para-­‐

las-­‐marcas/	
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¿Cómo	
  es	
  el	
  laMno	
  hpico?	
  

hFp://www.hispanicyouth.net/privacy-­‐policy/	
  	
  

by	
  Stephanie	
  Knight	
  

Created	
  at	
  the	
  Center	
  for	
  Applied	
  Second	
  Language	
  Studies,	
  University	
  of	
  Oregon	
  



hFp://www.tusnovelas.net/ver-­‐telenovela/somos-­‐familia	
  	
  

by	
  Stephanie	
  Knight	
  

Created	
  at	
  the	
  Center	
  for	
  Applied	
  Second	
  Language	
  Studies,	
  University	
  of	
  Oregon	
  



Problemas	
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Los	
  mejores:	
  State	
  Farm	
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Para	
  leer	
  más…	
  

•  hFp://www.markeMngdirecto.com/
actualidad/tendencias/los-­‐laMnos-­‐en-­‐estados-­‐
unidos-­‐son-­‐el-­‐futuro-­‐para-­‐las-­‐marcas/	
  

•  hFp://economia.elpais.com/economia/
2006/03/21/actualidad/
1142929981_850215.html	
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